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Remissyttrande angaende ”Alkohol i sociala medier
m.m.” (SOU 2017:113)

Foretagarna har givits tillfille att avge remissyttrande angdende SOU ”Alkoholreklam i
sociala medier m.m.” och lamnar f6ljande synpunkter.

Utredningen har analyserat och lamnat forslag, inklusive forfattningsforslag, pa huruvida
marknadsforing via digitala medier kan begréansas i syfte att skydda barn och unga mot att
exponeras for marknadsforing av alkohol. Utover detta har utredningens uppdrag dven
varit att analysera tillampningen av alkohollagen i vissa delar och vid behov lamna forslag,
inklusive forfattningsforslag, om hur lagstiftningen bor fortydligas i dessa delar i syfte att
skapa forutsattningar for en forutsebar, effektiv och konsekvent tillampning.

Foretagarna kommer endast att kommentera utredningens forslag avseende
marknadsforing av alkohol via sociala medier.

Foretagarna anser att Sverige ska bedriva en alkoholpolitik som frimjar den svenska
folkhélsan genom minskad totalkonsumtion och inte minst som minskar tillgangligheten
for minderariga, men vi ser inte att ett f{orbud mot kommersiella annonser i sociala
medier ar en nodvandig eller sarskilt effektiv dtgard i detta arbete.

Foretagarna avstyrker séledes forandringar i lagstiftningen som avser att att forbjuda
marknadsforing av alkoholdrycker och alkoholhaltiga preparat till konsumenter genom
kommersiella annonser i sociala medier. Foretagarna anser att ett sddant forbud skulle
vara i strid med EU-ratt da det skulle begransa den fria rorligheten av varor utan att
varken forskning eller utredningen tydligt kan visa att annonseringen skadar folkhalsan
eller okar alkoholkonsumtionen hos unga.

Ett forbud ar inte en proportionerlig atgiard och det skulle dessutom vara en
konkurrensnackdel for mindre bryggerier och foretag som inte har ekonomiska
mojligheter att marknadsfora sina produkter i traditionell media. Det finns dessutom
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ingen redovisning over hur stora intaktsforluster som detta forbud skulle innebara for
berorda foretag.

Gardsforsaljning av alkholhaltiga drycker blir sannolikt tillatet efter Socialutskottets
majoritet om att oppna upp for sddan forsaljning. Mikrobryggerierna och de smaforetag
som kommer att kunna silja sina produkter utanfor Systembolagets monopol i
begrinsad utstrackning kommer med ett forbud ha svart att marknadsfora sina
produkter. Begransningen av marknadsforingskanaler skulle dirmed gynna de stora
foretagen.

Bland skolungdomar har den totala alkoholkonsumtionen sjunkit viasentligt. Under aren
2012-2016 har konsumtionen sjunkit med 50 procent for elever i arskurs 9 och for elever
i gymnasiets andra ar har konsumtionen sjunkit med 35 procent. Unga dricker mindre,
den totala alkoholkonsumtionen i Sverige minskar samtidigt som alkoholreklam har 6kat
under det senaste decenniet och IQ rapporterar om en 6kad mattfull syn pa alkohol hos
unga sedan 2010. Under samma period har dven sociala medier vuxit enormt i
anvandandet bland unga.

Vidare rapporterar IQ att alkohol och alkoholannonser forekommer ofta i sociala medier
men huruvida manniskor paverkas av medier och reklam rader det stor osdkerhet och
oenighet kring. Det bor dven nimnas att fordelen med annonsering i sociala medier ar
att avsdndaren kan anvinda sig av aldersblockeringar eller sparrar for att sikerstilla att
mottagaren av annonsen inte dr minderarig, till skillnad fran exempelvis en dagstidning.

Sedan 2006 har Svenska Bryggerier och Sprit & Vinleverantorsforeningen utformat en
rekommendation for marknadsforing av alkholhaltiga drycker i Sverige, vilken ska verka
som vagledning for foretag att folja alkohollagen. Tillsammans med
Alkoholgranskningsmannen arbetar redan branschen med att se till sa att reklam inte
riktas mot personer under 25 ar och att 6vriga marknadsforingsregler uppratthalls i
kommersiell annonsering av alkohol.

Foretagarna anser att de befintliga atgarderna i form av detaljhandelsmonopol, hoga
alkoholskatter, restriktiv marknadsforingslagstiftning, dldersgrianser, branschens eget

ansvarstagande samt varningstexter pa samma sitt som vid printannonser redan
tillgodoser skyddet for folkhilsan pa ett effektivt satt.
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