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INLEDNING

Den snabba aterhamtningen fran pandemin har foljts av vixande utbudsproblem och stérningar

i foretagens leveranskedjor, vilket har lett till en 6kad brist pa ra- och insatsvaror men éven pa
arbetskraft. Inflationen, som tidigare drevs upp av stigande energi- och drivimedelspriser, omfattar
nu allt fler varugrupper och ar nu pa den hogsta nivan pa flera decennier. Kriget i Ukraina och vist-
virldens sanktioner mot Ryssland tenderar att driva upp ravarupriserna ytterligare i och med att
dessa lander ar tva av virldens storsta ravaruexportorer och det finns dven risk for nya storningar i
foretagens leveranskedjor och hogre inflation. Hégre produktionskostnader innebér en 6kad utma-
ning for svenska smaforetag och den hir rapporten visar hur smaforetagen med upp till 49 anstallda
paverkas av de stigande kostnaderna och vilka effekter det kan ha pa foretagens verksamhet och
l6nsamhet.

OM RAPPORTEN:

Undersokningen har genomforts i samverkan mellan Foretagarna, Sparbankernas Riksforbund
och Swedbank. Totalt har 2 000 féretag med minst en och upp till 49 anstillda blivit intervjuade av
Novus under perioden 7 mars—-1 april 2022. Storleken pa urvalet och antalet respondenter gor att
svaren ar representativa for landets privata foretag.



8 av 10 foretag uppger att kostnadsékningarna ar skadliga

Nistan atta av tio foretag uppger att kostnadsokningarna har haft en negativ inverkan pa verksam-
heten under det senaste aret. Storst paverkan har drivmedelskostnader haft, vilket drygt vart tredje
foretag uppgav, foljt av materialkostnader, kostnader for el samt for leveranser. Effekterna av kost-
nadsokningarna skiljer sig mellan branscher. Drivmedelskostnaderna har varit sirskilt utmanande
for transport- och byggforetagen dar atta av tio respektive sex av tio foretag uppgav att det har

haft en negativ paverkan. Materialkostnader kopplade till produktionen har haft storst inverkan i
tillverkningsindustrin men éven i byggforetagen, vilket sannolikt dr en f6ljd av stigande ravarupriser
och en ¢kad brist pa ra- och insatsvaror. Aven elkostnader har haft en stérre negativ paverkan i de
tillverkande foretagen, tre av tio foretag, men dven féretag inom handeln, transport och restaurang
ar overpresenterade. Vart femte foretag upplever inte alls negativa effekter av kostnadsokningarna.

Figur 1. Inom vilka omraden har allminna kostnadsokningar haft storst negativ inverkan
pa foretaget under de senaste tolv manaderna?
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Kostnadsokningarna forvantas fortsatta under de kommande tolv manaderna. Drivimedelskost-
naderna vintas 0ka mest foljt av materialkostnader. En fjirdedel av foéretagen uppger att stigande

el- och personalkostnader kommer att vara mest framtriadande medan vart femte foretag svarar
hogre leveranskostnader. Aven om energi- och materialkostnaderna varit hoga under en lingre tid
har sannolikt det oroliga virldsliget, i och med Rysslands invasion av Ukraina, paverkat foretagens
forvantningar pa kostnadsutvecklingen. Hogre ravarupriser i synnerhet pa raolja, naturgas och kol
har patagligt fordyrat den europeiska elproduktionen och dven drivit upp de svenska elpriserna, inte
minst i sédra Sverige. Kostnader for drivmedel styrs bade av omvirldshindelser och av svensk ener-
gipolitik, framst genom energiskatter och reduktionsplikt. Endast tva procent av féretagen riaknar
med hogre rantekostnader det nirmaste aret trots ett stigande ranteléige och att centralbankerna
signalerar flera rantehdjningar for att motverka den hoga inflationen. Fa foretag, sex procent, riknar
inte med nagra kostnadsokningar alls.



Figur 2. Vilka kostnader bedomer ni kommer att 6ka mest for ert foretag under kommande
tolv manader?
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Allt fler foretag skar i sina kostnader

Tre av tio foretag har redan eller kommer att fatta beslut om att skira i kostnaderna de kommande
tolv manaderna. Tydligast ar det inom handel, transport samt hotell och restaurang, dir fyra av tio
foretag uppger detta. Det hir 4r ocksa branscher som tidigare har drabbats hart av pandemin. Samti-
digt har en majoritet av smaforetagen, sju av tio, inte planerat att minska kostnaderna. En forklaring
kan vara att foretagen redan har gjort kostnadsnedskarningar under pandemin och det kan diarfér
vara svart att skira ytterligare utan att det skulle paverka produktionen och omsittningen negativt.
Minst bendgna att minska i kostnaderna, tre av fyra, ar féretagen inom tjanstesektorn.

Figur 3. Planerar ni eller har ni i ert foretag fattat beslut om att skiira i kostnader under
de kommande 12 manaderna?
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Allt svarare att behalla lonsamheten

Foretagens bedomningar om den egna lonsamheten har inte utvecklats i linje med fjolarets forviant-
ningar, sannolikt pa grund av det hogre kostnadsléiget. Visserligen steg nettotalet! for Ilonsamheten
fran minus 4 till 4 under de gangna tolv manaderna men det ar 4nda en betydligt blygsammare
okning dn vad foretagen forviantade i fjol da nettotalet for Ionsamheten forvintades stiga till 32. Det
ar framfor allt inom bygg- och tillverkningsindustrin som lénsamheten har féorsimrats de senaste
tolv manaderna och nettotalet for dessa branscher ar nu negativt. Det star i skarp kontrast mot
tjansteforetagen vars nettotal dr plus 15, det hir ar ocksa den sektor som drabbats minst negativt
av stigande kostnader. Smaforetagen forutser att lonsamheten kommer att forbattras de kommande
tolv manaderna men deras forvintningar ar patagligt lagre jamfort med varen 2021, nettotal 12 i

ar medan det var 32 i fjol. Mest pessimistiska om den framtida lonsamheten ar byggforetagen vars
nettotal 4r minus 7. Mest optimistiska 4r tjinsteféretagen dir nettotalet stiger till 25. Aven i till-
verkningsindustrin och handelssektorn forvintas l1onsamheten forbéttras men dven hir ar det 1angt
under de forvantningar som noterades i fjolarets undersékning.

Figur 4. Smaféretagens syn pa lo6nsamhetsutvecklingen

Flertalet foretag, atta av tio, vidtar olika atgirder for att behalla lonsamheten i foretaget. Att hoja
priserna mot kund 4r den vanligaste atgirden, vilket knappt 30 procent av féretagen uppger. Detta
ar tydligast inom tillverkningsindustrin dar 40 procent av foretagen hojer priset mot kund. Daref-
ter foljer foretag inom bygg samt handel inklusive transport och restaurang, déar 35 respektive 34
procent av foretagen hojer priserna for fortsatt lonsamhet. I tjinsteforetagen dr motsvarande andel
omkring en femtedel. Som redovisats i tidigare avsnitt har lonsamheten varit jamforelsevis god
bland tjinsteforetagen, vilket sannolikt 4r en anledning till att de i 1agre utstrickning 4n 6vriga
branscher behover hoja sina priser. Det dr ocksa den bransch som har storst andel foretag som inte
vidtar nagra atgarder.

1 Nettotal beriiknas som skillnaden mellan andelen positiva svar och andelen negativa svar pa en fraga. Ett positivt nettotal innebér att fler dn
halften har bedémt 1onsamheten som god. Nettotalet kan variera mellan plus 100 och minus 100.



Minskade kostnader for transporter ar den nést vanligaste atgarden (13 procent). Att effektivisera
produktionen ir mest framtridande inom industrin och bygg medan handeln arbetar mer med att
minska personalkostnaderna och 6ka energieffektiviseringen.

Figur 5. Sett till allmidnna kostnadsokningar, pa vilket sitt eller inom vilka omraden vid-
tar ni atgirder for att bibehalla 16nsamheten i bolaget?
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7 av 10 féretag planerar prishéjningar

Smaforetagens prisplaner har historiskt sett uppvisat en relativt stabil utveckling 6ver tid dven
om en storre nedgang intriffade under pandemiaret 2020. I fjolarets undersokning steg dock
prisplanerna da 39 procent av foretagen planerade att hoja forsiljningspriserna. I arets undersok-
ning planerar 70 procent av dem att hoja sina priser, vilket ar rekordhdgt i Smaforetagsbarome-
terns historia. Det stodjer ocksa bilden av att smaforetagen forsoker kompensera sig for de hogre
produktionskostnaderna.

Inom handel, transport, hotell och restaurang forviantas 86 procent av foretagen att hoja sina priser.
I fallande ordning foljer darefter tillverkning (84 procent), byggnad (83 procent) och tjanstefore-
tagen (53 procent). Foretag inom tjanstesektorn bedémer inte i lika stor utstrackning som 6vriga
branscher att energikostnader samt materialkostnader for ravaror och insatsvaror kommer paverka
deras verksamheter under det kommande aret, vilket kan forklara sektorns nagot ligre forvintans-
bild pa prishéjningar. Det kan dven vara en effekt av att hushallens konsumtion av tjinster har 6kat
sedan littnader och sedermera slopande av coronarestriktioner.



Figur 6. Andel foretag som planerar att hoja priserna under de nirmaste 12 manaderna.
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For manga foretag kan det vara svart att kompensera sig for storre kostnadsokningar genom att ta ut
hogre priser mot kund, atminstone pa kort sikt. Langa affarskontrakt begriansar utrymmet for pris-
hojningar eller sa kréavs det nya forhandlingar med kunder och leverantorer, vilket kan ta tid. Det kan
ocksa finnas en osikerhet hur mycket foretaget kan ta ut i hogre priser med risk for att tappa kunder.
Narmare hélften av smaforetagen i undersokningen (46 procent) raknar med att i stor eller i mycket
stor utstrickning kunna ta ut hogre priser av sina kunder pa grund av 6kade kostnader i foretaget.
Detta ar sarskilt tydligt i tillverkningsindustrin och i byggsektorn, branscher dir kostnadsokning-
arna har slagit igenom i hogre grad dn i andra branscher med negativa effekter pa l1onsamheten. Héir
uppgav sex av tio foretag att de kommer att ta ut hogre priser i stor eller mycket stor utstrackning.

30 procent av foretagen uppger att kostnadsokningarna kommer att tas ut i liten utstrackning via
hogre priser, vilket ocksa kan antyda om svarigheterna att 6verviltra 6kade kostnader mot foreta-
gets kunder. En femtedel av féretagen tror att de inte alls eller i mycket liten utstrackning kommer ta
ut hogre priser, vilket dr vanligast i tjanstesektorn.

Figur 7. I vilken utstrickning tror ni att ni kommer ta ut foretagets okade kostnader pa
era kunder i form av hégre priser pa era varor/tjinster?
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AVSLUTNING

Vi lever i osdkra tider, och for foretagen innebir det kostnadsokningar pa flera fronter. De kraftigt
stigande kostnaderna i niringslivet ar i dagsliget till stor del drivna av omvérldsfaktorer, nagot som
smaforetagen maste forhalla sig till i sin verksamhet.

¢ Hur paverkas foretagens kostnader av stigande priser pa drivmedel, materialkostnader, hyror och
hogre rantor?

e Vad far kostnadsokningarna for konsekvenser for foretagens marginaler?

Var undersokning visar att manga smaforetag star i begrepp att minska kostnaderna det nirmaste
aret. Att mota kostnadsokningar kan ske exempelvis genom att hoja priset mot kund eller att minska
personalkostnaderna. Samtidigt kan effektiviseringar i verksamheten sa som okad digitalisering
eller minskad energianvindning leda till 14gre kostnader.

Det finns ocksa kostnader och kostnadsokningar som sticker ut séarskilt. De svenska drivmedelspri-
serna ar bland de hogsta i virlden och innebér att de svenska foretagens konkurrenskraft forsam-
ras relativt konkurrenterna. Férutom energiskatterna har reduktionsplikten drivit upp de svenska
drivmedelspriserna kraftigt. Aven om regeringen foreslagit atgiarder i varindringsbudgeten i form av
lagre skatt kommer de svenska drivmedelspriserna vara fortsatt hoga. En 6kad forutsagbarhet om
elpriset och mindre regionala skillnader kriver omfattande investeringar i svensk energiproduktion
och en 6kad kapacitetsoverforing av el fran norra till sodra Sverige.

Vi har i Sverige vant oss vid 1ag inflation och stabila priser under lang tid. Nu ar verkligheten en
annan och vi noterar att foretagen reviderar sin prissattning vilket ar langt ifran enkelt i en varld
dér allt fler behover se over sina kostnader. Fragan som far stillas dr: hur mycket kan féretaget hoja
priserna utan att dventyra relationerna till sina kunder? Det blir allt tydligare att nistan alla foretag
kommer att behéva en prishojningsstrategi diar de exempelvis viger manga sma hojningar mot en
storre.

Det nidrmaste aret kommer manga féretag ha ett tufft kostnadslige och det ar en balansakt hur

det ska hanteras for att bade bibehalla lo6nsamheten och kunderna. Att Sveriges mindre féretag ar
konkurrenkraftiga och har en stabil tillvixt ar viktigt for hur Sveriges ekonomi som helhet kommer
att utvecklas.
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